APSTIPRINATS
ar Rigas brivostas 19.09.2025.
Valdes /émumu Nr.89

Pielikums Nr.1

“Vadlinijas un kriteriji Rigas brivostas parvalde sanemto korporativo
komunikacijas projektu un mediju kanalu piedavajumu izvértéSanai”

Vispargjie kvalifikacijas kritériji reklamas projekta/mediju kanala izvérteSanai

Lai tiktu izskatita Rigas brivostas reklamas izvietoSana korporativas komunikacijas sadarbibas
projektu ietvaros vai noteiktos mediju kanalos, sadarbibas ierosinatajam (Pretendentam —
fiziskai vai juridiskai personai) ir jaatbilst $adiem vispar&jiem nosacijumiem:

1. Pretendents ir fiziska vai juridiska persona, vai $adu personu apvieniba jebkura to
kombinacija.

2. Pretendents normativajos aktos noteiktajos gadijumos ir registréts Latvijas Republikas
Uzpémumu registra.

3. Pretendents neatbilst $adiem ierobezojumiem:

3.1. ir konstatéts, ka Pretendentam sadarbibas piedavajuma iesniegSanas diena ir Valsts
ienémumu dienesta administrétie nodoklu paradi, kas kopsumma parsniedz 150 euro.
Vértgjot, tiek nemta véra informacija, kas ievietota Ministru kabineta noteiktaja
informacijas sistéma Valsts ienémumu dienesta publiskas nodoklu paradnieku datubazg;

3.2. ir pasludinats Pretendenta maksatnesp&jas process, apturéta ta saimnieciska darbiba,
Pretendents tiek likvidéts (Uznémumu registra datu baze);

4. Uz pretendentu saskana ar Starptautisko un Latvijas Republikas nacionalo sankciju likuma
nav attiecinamas sankcijas, kas varétu ietekmét liguma izpildi (Finansu un izliko$anas dienesta
sankciju mekl&tajs).

5. Pretendentam ir nevainojama reputacija. Nepastav Saubas par Pretendenta un ar vinu saistito
aktivitasu un publisko personu reputaciju, potenciala sadarbiba nekada méra nerada riskus Rigas
brivostas télam un reputacijai (Publiskas datu bazes).

6. Vadlinijas un kritériji Rigas brivostas parvaldé (turpmak — RBP) sanemto korporativo
komunikacijas projektu un mediju kanalu piedavajumu izvertésanai attiecas uz visam reklamas
iniciativam, kuras tiek iesniegtas Rigas brivostas parvaldé un piedava ar reklamas palidzibu
sasniegt Rigas brivostas mérkauditoriju un nodro$inat pozitivu ilgtermina ietekmi uz Rigas
brivostas atpazistamibu, t€lu un reputaciju, izpemot 7. un 8. punkta mingtos
1zn@émumus/nosacijumus.

6.1. Par korporativo komunikacijas projektu reklamas izvietosanai tiek uzskatits laika,
aktivitaSu un izpausmju zina noteikts un ierobezots (vienreiz&js) pasakums vali
pasakumu kopums.

6.2. Par mediju kanalu reklamas izvietoSanai tiek uzskatits laika, aktivitasu un izpausmju
zina nenoteikts un neierobezots pasakums vai pasakumu kopums.
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7. Jebkur$ RBP sanemtais korporativas komunikacijas projektu un mediju kanalu piedavajums

(turpmak — Piedavajums) pirms ta nodosanas talakai detaliz&tai novértéSanai tiek novertéts

atbilstosi kop&jam RBP Sabiedrisko attiecibu nodalas (turpmak — SAN) §im aktivitatém planota

un pieejama budzeta iesp&jam. Ja Piedavajuma finansu ietvars parsniedz RBP SAN konkréta

kalendara gada reklamas aktivitatém planota finanSu iesp€jas, Pretendentam tiek gatavota
atteikuma véstule, nevirzot Piedavajumu talakai detalizétakai izvertésanai.

8. Piedavajumi, kuru sadarbibas finansu apjoms neparsniedz 3000 euro (bez pievienotas veértibas
nodokla), tiek izvertéti péc vienkarsotas procediiras RBP SAN ietvaros saskana ar 8.2 tabula
pievienotajiem kritérijiem.

8.1. Sadiem Piedavajumiem ir jaatbilst $o vadliniju 1. — 5. punkta minétajiem
vispargjiem nosacijumiem.

8.2. Piedavajums tiek izverteéts pec $adas vienkarsotas kriteriju tabulas:

# | Kriterijs Ja(l) |N&(0)

1. | Vai Piedavajums saskan ar Rigas brivostas komunikacijas
narativiem, ostas stratégisko poziciongjumu un RBP
koprorativas socialas atbildibas (KSA) mérkiem?

2. | Vai Piedavajums ir skaidri definéts, detalizéti apraksta
sasniedzamos rezultatus/merkauditorijas/RBP ieguvumus?

3. | Vai Piedavajumam ir pievienots detalizé€ts komunikacijas
aktivitaSu plans, un tas satur vismaz 2 komunikacijas kanalus
aktivitates publicitates nodroSinasanai?

4. | Vai Piedavajuma ietvaros planotajam aktivitatetm piemit
cit€§jamibas un vizualizacijas potencials?

5. | Vai Piedavajums ir saistits ar vides, izglitibas, zinatnes,
tehnologiju vai inovaciju jomu, kas saistama ar Rigas ostas
darbibu?

6. | Vai Piedavajumam ir augsts potencials sasniegt un uzrunat Rigas
brivostas pieguloso apkaimju iedzivotajus?

7. | Vai Piedavajumam ir augsts potencials sasniegt un uzrunat
nozimigas Rigas brivostas klientu/profesionalu/viedoklu Iideru
grupas?

8. | Vai Piedavajuma ietvaros planotas aktivitates notiks Rigas ostas
teritorija vai ostai pieguloSo apkaimju teritorijas un/vai to rikotaji
ir ostas apkaimju parstavji?

9. | Vai Piedavajums parstav kadu mediju un paredz ieklaut RBP
informacijas/reklamas izvieto$anas iesp&ju $aja medija
platforma (zinu portali, Zurnali)?

10. | Vai Piedavajums paredz iesp&u inform&t par ostas darbibu
un/vai piedava Rigas brivostas parstavju lidzdalibas iesp&ju
aktivitates vai reklamas kampanas ietvaros?
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8.3. Ja Piedavajums péc vienkarSotas izvertéSanas procediiras ir sanémis vismaz 7 punktus no
10, tas tiek virzits pozitiva lemuma pienemsanai par sadarbibu ar RBP.
9. Péc Piedavajuma izverte€Sanas un pozitiva lémuma pienemsanas, slédzot sadarbibas ligumu
par reklamas izvietoSanu, RBP nosaka avansa maksajuma apméru, vadoties no RBP veikta
iepricksgjo saistibu fakta vai to izpildes noveértéjuma sekojosa apmera:
9.1. ja nav bijusi ieprieks€ja sadarbibas pieredze ar RBP - 50% apméra no noteiktas
Pakalpojuma liguma summas;
9.2. ja sadarbiba bijusi, un visas saistibas iepriecks¢ja Pakalpojuma liguma ietvaros
tikuSas izpilditas atbilsto$a apjoma un terminos — 70% apméra no liguma summas;
9.3. Ja sadarbiba bijusi, bet liguma saistibas fikséti kav&jumi vai tas nav tikusas izpilditas
atbilstosa apméra, ko apliecina savstarpgji parakstits PienemsSanas — nodosanas akts,
iznemot gadijumus, ja iestajusies force major apstakli — avanss netiek maksats vispar.

Vertesanas Kkriteriji

1) Reklamas projekta/mediju kanala piedavajuma kopéja kvalitate

Tiek izvertéta piedavajuma kopgja kvalitate un detalizacijas pakape. Piedavajumam ir jasniedz
skaidrs priekstats par projekta saturu, paredzamajiem informacijas kanaliem (reklamas
nesgjiem), piedavatajiem reklamas instrumentiem un rikiem, potenciali Sasniedzamo
mérkauditoriju un Rigas brivostas parvaldes, ka reklamas devgja, ieguvumiem.

Novértejums (punkti):

3 - Piedavajums sagatavots kvalitativi un detalizeti, sniedzot skaidru priek$statu par konkréto
reklamas projektu/mediju kanalu, reklamas nes€ju planoto mérogu (aptveri) un laika grafiku,
paredzamajiem reklamas instrumentiem un rikiem, potenciali sashiedzamo mérkauditoriju un
Rigas brivostas, ka reklamas devé€ja, potencialajiem ieguvumiem. Piedavajuma saturs sniedz
parliecibu par ta autora sadarbibas mérki un profesionalitati.

1 - Piedavajums sagatavots kvalitativi, bet nepictickama detalizacijas pakapé, tas nesniedz
pilnigu prieksstatu par konkréto projektu/mediju kanalu, piedavajuma saturu, informacijas
kanalu (reklamas nes€ju) mérogu (aptveri) un laika planu, reklamas instrumentiem un rikiem,
potenciali sasniedzamo mérkauditoriju un Rigas brivostas, ka reklamas devgja, ieguvumiem.

0 - Piedavajuma sniegta informacija ir nepietiekama, ta nesniedz vélamo prieksstatu par projekta
saturu, reklamas aktivitateém un to realizaciju.

2) Atbilstiba Rigas brivostas Komunikacijas politikai

Tiek izvertéta reklamas projekta/mediju kanala atbilstiba apstiprinatajai Rigas brivostas
Komunikacijas politikai, novértgjot, vai un cik liela méra konkrétais piedavajums atbilst
komunikacijas politikas merkiem un uzdevumiem, komunikacijas virzieniem un
meérkauditorijai.

Novertéjums (punkti):

2 - Piedavajums pilniba atbilst Rigas brivostas Komunikacijas politikai, tas mérkiem un
uzdevumiem, komunikacijas virzieniem un mérkauditorijam.
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1 - Piedavajums dalgji atbilst Rigas brivostas Komunikacijas politikai, tas mérkiem un
uzdevumiem, komunikacijas virzieniem un mérkauditorijam.

0 - Piedavajums neatbilst Rigas brivostas Komunikacijas politikai/nav iesp&jams atbilstibu
novertet.

3) Atbilstiba Rigas brivostas Korporativas socialas atbildibas politikai

Tiek izvertéta reklamas projekta/mediju kanala atbilstiba apstiprinatajai Rigas brivostas
Korporativas socialas atbildibas (turpmak - KSA) politikai, noveértgjot, vai un cik liela méra
konkrétais piedavajums atbilst KSA politikas mérkiem, uzdevumiem un virzieniem, un uzruna
KSA definétas mérkauditorijas.

Novertéjums (punkti):

2 - Piedavajums pilniba atbilst Rigas brivostas Korporativas socialas atbildibas politikai, tas
mérkiem, uzdevumiem, virzieniem un uzruna KSA definétas mérkauditorijas.
1 - Piedavajums dalgji atbilst Rigas brivostas Korporativas socialas atbildibas politikai, tas
mérkiem, uzdevumiem, virzieniem un uzruna KSA definétas mérkauditorijas.

0 - Piedavajums neatbilst Rigas brivostas Komunikacijas politikai/nav iesp&jams atbilstibu
novertet.

4) Reklamas projekta/mediju kanala unikalitate un mérogs (aptvere)

Tiek izvertéta reklamas projekta/mediju kanala unikalitate un mérogs (aptvere), t.i., vai
iniciativa ir unikala, TpaSa un tai sava segmenta nav analogu (sports/muizika/kulttira), vai tai ir
plass starptautisks un/vai lokals mérogs — liels pasakums, notikums, forums u. tml., kas piesaista
plasu auditoriju, skatitaju vai apmeklétaju plismu Latvija un/vai arvalsts.

Novértéjums (punkti):

3 - Projekts ir unikals, vienigais Vai lideris sava segmenta, tas nodro$ina ipasu nestandarta pieeju
auditorijas sasniegSana, tam ir sava lojala auditorija un plass starptautisks un/vai lokals mérogs.

1 - Projekts nav unikals, tirgh pastav lidzveértigas alternativas, tai pat laika tas nodro$ina ipasu
nestandarta pieeju auditorijas sasniegSana un tam ir plass starptautisks un/vai lokals mérogs.

0 - Projekts nav unikals kada konkréta segmenta, tam pastav lidzvertigas alternativas, tas
nenodroSina TpaSu nestandarta pieeju auditorijas sasniegSana, tam nav plasa starptautiska un
lokala méroga.

5) Reklamas projekta/mediju kanala izmaksu atbilstiba sagaidamajai atdevei

Tiek izverteta reklamas projekta/mediju kanala piedavato reklamas aktivitasu cenas atbilstiba
tirgus situacijai un sagaidamajai atdevei.

Novertéjums (punkti):

3 — Ir iespgjams skaidri izvertét Piedavajuma izmaksu atbilstibu sagaidamajai atdevei.
Piedavajuma cena ir sapratiga un atbilst realajai tirgus situacijai.
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1 - Ir iespgjams dalgji izverteét Piedavajuma izmaksu atbilstibu sagaidamajai atdevei.
Piedavajuma cena parsniedz reala tirgus cenas pret planoto atdevi.

0 - Nav iesp&jams izvertét Piedavajuma izmaksu atbilstibu sagaidamajai atdevei. Piedavajuma
cena bitiski parsniedz reala tirgus cenas pret planoto atdevi.

6) Atbilstiba Rigas brivostas zimolam un ta vértibam

Tiek vertéts, vai un cik liela méra reklamas projekts/mediju kanals saskan ar Rigas brivostas
attieciga perioda Marketinga stratégija atstiprinatajam zimola vértibam.

Novertéjums (punkti):

2 - Piedavajums pilniba saskan ar Rigas brivostas zimola veértibam.
1 - Piedavajums dalgji saskan ar Rigas brivostas zimola veértibam.

0 - Piedavajums neatbilst Rigas brivostas zimola vértibam.

7) Atbilstiba Rigas brivostas Attistibas programma definétajiem stratégiskajiem mérkiem
un to istenoSanai noteiktajiem marketinga uzdevumiem

Tiek vertéts, vai un cik liela méra reklamas projekts/mediju kanals atbilst Rigas brivostas
Attistibas programma ietvertajiem stratégiskajiem merkiem. Tapat tiek vértcta atbilstiba
attieciga perioda Marketinga stratégija noteiktajiem uzdevumiem.

Novértéjums (punkti):

2 - Piedavajums pilniba atbilst Rigas brivostas Attistibas programma noteiktajiem
strategiskajiem merkiem, ir saskana ar Attistibas plana definétajam galvenajam darbibam $o
mérku sasniegsanai un atbilst attieciga perioda Marketinga stratégija noteiktajiem marketinga
uzdevumiem.

1 - Piedavajums dalgji atbilst Rigas brivostas Attistibas programma noteiktajiem stratégiskajiem
merkiem, ir saskana ar Attistibas plana definétajam galvenajam darbibam $1 mérka sasniegSanai
un atbilst attieciga perioda Marketinga stratégija noteiktajiem marketinga uzdevumiem.

0 - Piedavajums neatbilst Rigas brivostas Attistibas programma definétajiem strat€giskajiem
meérkiem.

8) Ieksejas (Latvijas sabiedribas) sasniedzamibas iespéjas

Tiek izvertets, kads ir sagaidamais reklamas projekta/kanala sasnieg8anas potencials Rigas un
Latvijas sabiedriba, ka arT Rigas brivostai pieguloso apkaimju iedzivotaju vidi, novertgjot art
projekta potencialo ietekmi uz §Tm mérkauditorijam.

Novertéjums (punkti):

V==

4 - Projektam ir augstas ieks€jas mérkauditorijas sasniegSanas iesp&jas, tas piedava rikus tiesi
vai pastarpinati uzrunat vélamas auditorijas, tadgjadi sniedzot iespgju stiprinat Rigas brivostas
atpazistamibu un pozitivu t€lu gan Latvijas, gan Rigas, gan ipaSi Rigas brivostai piegulo$o
apkaimju iedzivotaju viedoklos.
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3 - Projektam ir augstas ieks€jas mérkauditorijas sasnieg$anas iespéjas, tas piedava rikus, ka
uzrunat vélamas auditorijas, tadgjadi sniedzot iesp&ju stiprinat Rigas brivostas atpazistamibu
un pozitivu té€lu Latvijas un Rigas konteksta, bet projektam nav tiesas sasaistes ar Rigas brivostai
pieguloso apkaimju iedzivotajiem.

1 - Projektam ir zemas ieksg€jas mérkauditorijas sasnieg$anas iesp&jas un lidz ar to sagaidama
vien vispariga ietekme uz mérkauditoriju.

0 - Projektam nav nosakamas ieks$¢jas mérkauditorijas sasniegSanas iespgjas.

9A) Arejas (arvalstu) auditorijas sasniedzamibas iespéjas (attiecinams tikai uz reklamas
projektu piedavajumiem)

Tiek izvertéts, vai reklamas projekta aktivitates un mérogs piedava iesp&ju sasniegt attieciga
planosanas perioda apstiprinataja Marketinga stratégija noteiktos Rigas brivostas starptautiskos
mérktirgus un/vai marketinga mérkgrupas.

Novértéjums (punkti):

3 — Piedavatajam reklamas projektam ir augstas iesp€jas sasniegt Rigas brivostas starptautiskos
mérktirgus, kas definéti Rigas brivostas attieciga perioda Marketinga strateégija, tam var&tu bat
sagaidama pozitiva ietekme uz Rigas brivostas darbibu, stratégisko mérku sasniegSanu, ka ari
uz Rigas brivostas atpazistamibu, t€lu un reputaciju.

1 - Piedavatajam reklamas projektam ir zemas iesp&jas sasniegt Rigas brivostas marketinga
mérkgrupas, kas definétas Rigas brivostas attieciga perioda Marketinga stratégija, tam varctu
biit sagaidama pozitiva ietekme uz Rigas brivostas darbibu, stratégisko mérku sasniegSanu, ka
ar1 uz Rigas brivostas atpazistamibu, t€lu un reputaciju

0 - Piedavatajam reklamas projektam nav nosakamas ar&jas mérkauditorijas sasniegSanas
iespgjas.

9B) Mediju kanala kapacitate un reitingi (attiecinams tikai uz reklamas kanalu (mediju)
ipasSajiem reklamas sadarbibas piedavajumiem)

Tiek sniegts reklamas kanala (medija) efektivitates novertéjums (péc reitinga, sasniedzamas
auditorijas, medija lietoSanas intensitates), ka ari sp&jas piedavat individualizétas, elastigas
reklamas izvietoSanas iesp€jas Un nosacijumus.

Novértéjums (punkti):

3 - Piedavatais reklamas kanals (medijs) ieklauts mediju eksperta rekomendgjamo
komunikacijas kanalu grupa, kas ir sagatavots, pamatojoties uz mediju pétijjumu kompaniju
datiem par Latvijas mediju reklamas tirgu un mediju (TV, radio, drukatie mediji, elektroniskie
mediji) auditorijam, kuri apkopoti ne agrak ka vienu gadu ieprieks. Konkrétais medijs piedava
ilgtermina, personalizetas, elastigas reklamas izvietoSanas iesp€jas un nosacijumus, sadarbibai
ir paredzama pozitiva ietekme uz Rigas brivostas atpazistamibu, reputaciju un t€lu, tas atbilst
mediju efektivitates novertéjumam.

1 - Piedavatais reklamas kanals (medijs) ieklauts mediju eksperta rekomend&jamo
komunikacijas kanalu grupa, kas ir sagatavots, pamatojoties uz TNS Latvia, Gemius Latvia vai
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lidzvertigu mediju pétijumu kompaniju datiem par Latvijas mediju reklamas tirgu un mediju

(TV, radio, drukatie mediji, elektroniskie mediji) auditorijam, kuri apkopoti ne agrak ka vienu

gadu ieprieks, bet tas nepiedava personalizétas, elastigas reklamas izvietoSanas iesp&jas un
nosacijumus.

0 - Piedavatais reklamas kanals (medijs) nav ieklauts mediju eksperta rekomend&jamo
komunikacijas kanalu grupa, kas ir sagatavots, pamatojoties uz TNS Latvia, Gemius Latvia vai
lidzvertigu mediju pétijumu kompaniju datiem par Latvijas mediju reklamas tirgu un mediju
(TV, radio, drukatie mediji, elektroniskie mediji) auditorijam, kuri apkopoti ne agrak ka vienu
gadu ieprieks.

10) Sagaidama citéjamibas un vizualizacijas iespéjamiba

Tiek novértéta reklamas projekta/mediju kanala sagaidama citgjamibas un vizualizacijas
iesp&jamiba — vai publiskos pasakumos/medijos paredz&tas atsauces uz Rigas brivostu ka
uzticamu reklamdevé&ju un sadarbibas partneri, vai Rigas brivostas vizualie elementi (logo u.c.
reklamas materiali) bus auditorijai labi redzami un pamanami, vai projekta iesaistitas personas
gatavas iesaistities Rigas brivostas parvaldes komunikacijas un reklamas aktivitates.

Novértejums (punkti):

5 — Piedavajumam ir augsta cit§jamibas un vizualizacijas iesp&jamiba, publiskos
pasakumos/medijos paredz&tas atsauces uz Rigas brivostu ka uzticamu reklamdevéu un
sadarbibas partneri, Rigas brivostas vizualie elementi (logo u.c. reklamas materiali) ir auditorijai
labi redzami un pamanami izvietoti uz vairakiem reklamas nes€jiem, projekta iesaistitas
personas ir gatavas iesaistities Rigas brivostas parvaldes komunikacijas un reklamas aktivitates.

3 - Piedavajumam ir augsta citjamibas un vizualizacijas iesp&jamiba, publiskos
pasakumos/medijos paredz&tas atsauces uz Rigas brivostu ka uzticamu reklamdev&ju un
sadarbibas partneri, Rigas brivostas vizualie elementi (logo u.c. reklamas materiali) ir auditorijai
labi redzami un pamanami izvietoti uz kada no reklamas nesgjiem, tomer projekta iesaistitas
personas neiesaistisies Rigas brivostas parvaldes komunikacijas un reklamas aktivitates.

1 - Piedavajumam ir zema cit§jamibas un vizualizacijas iesp&jamiba, Rigas brivostas vizualie
elementi (logo u.c. reklamas materiali) tiek izvietoti uz kada no reklamas nesg€jiem, projekta
iesaistitas personas neiesaistisies Rigas brivostas komunikacijas un reklamas aktivitates.

0 - Piedavajumam nav cit§jamibas un vizualizacijas iesp&jamiba, nav paredzeta Rigas brivostas
vizualo elementu (logo u.c. reklamas materiali) izvietoSana Uz reklamas nesgjiem.

11) Reklamas projekta/mediju kanala popularitate un atpazistamiba

Tiek novérteta kopgja reklamas projekta/mediju kanala popularitate un atpazistamiba
mérkauditorija un tas, cik efektivi §1 auditorija var tikt sasniegta.

Novertéjums (punkti):

3 - Piedavajuma kopgja popularitate un atpazistamiba mérkauditorija ir augsta, un tas paredz ari
Rigas brivostas reklamas un véstijumu efektivu nodosanu auditorijai.

1 - Piedavajuma kopgja popularitate un atpazistamiba mérkauditorija ir zema, un tas nerada
pilnigu parliecibu par Rigas brivostas reklamas un véstijumu efektivu nodosanu auditorijai.
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0 - Piedavajuma kopgja popularitate un atpazistamiba mérkauditorija nav paredzama, projekts
Ir neatpazistams mérkauditorija.

12) Reklamas izvietojuma intensitates novertéjums
Tiek novértéts, kadu reklamas intensitati var nodrosinat konkrétais reklamas projekts/kanals un
kadi/cik plasi tiek piedavati reklamas nes¢ji/riki.

Novertéjums (punkti):

3 - Piedavajums paredz augstu Rigas brivostas reklamas intensitati un piedava parliecinoSus
reklamas nesgjus.

1 - Piedavajums paredz vidéju Rigas brivostas reklamas intensitati, nerada pilnigu parliecibu
par reklamas nesgjiem.

0 - Piedavajums paredz zemu Rigas brivostas reklamas intensitati, nav skaidribas par reklamas
nesgjiem.

Kopéja maksimali ieglistama punktu summa veido 35 punktus.

Izverteésanas kartiba

Reklamas projektu/kanalu péc dotajiem kritérijiem izverteé iepirkumu konkursa rezultata
izveleta neatkariga un ar piedavajumiem nesaistita arpakalpojumu sniedz€ja komunikacijas
konsultanta mediju eksperti, katram no kritérijiem pieskirot noteiktu punktu skaitu saskana ar
definétajiem vertejuma punktiem.

Projekta iegiito punktu skaits tiek aprékinats péc sekojosas formulas:

Z=X1+Xo+. .. +Xn/n,
kur:  Xn = katra vertétaja pieskirto punktu summa,
n= kopgjais vertjoso ekspertu skaits.

Katrs individualais vertejums un kopgjais vertéjums tiek protokoléts, un tiek sagatavots vienots
konsultanta atzinums.

PriekSnosacijums talakai iespéjamas sadarbibas izveérteSanai/apstiprinasanai

Piedavajumam ir jaiegiist vismaz 70% (25 punkti) no kop€ja maksimali iesp&jama punktu
skaita, lai tas tiktu rekomendéts talakai izskatiSanai un virziSanai lémuma pienemsanai par
iesp&jamu sadarbibas Iigumu slégsanu Rigas brivostas parvaldniekam vai Rigas brivostas valdeli
atbilstosi kompetencu sadalijumam.

Konsultanta atzinums péc izvértéjuma veikSanas tiek sagatavots visiem piedavajumiem, ari
tiem, kas nav ieguvusi vismaz 70% (25 punktus) no kopgja maksimali iesp&jama punktu skaita.

Atzinumam ir rekomendgjoss raksturs, Rigas brivostas parvalde péc saviem ieskatiem un
objektiviem apstakliem var virzit piedavajumu talakai izskatiSanai un lémuma pienemsanai par
iespéjamu sadarbibas ligumu slégSanu Rigas brivostas parvaldnickam vai Rigas brivostas
valdei.
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Vértesanas kriteriji - reklamas projektu Iespéjamais MAX | legiitie
piedavajumiem vertéjums punkti | punkti
1) Reklamas projekta/mediju kanala piedavajuma 3 1 3
kopgja kvalitate
2) Atbilstiba Rigas brivostas Komunikacijas 2 1 2
politikai
3) Atbilstiba Rigas brivostas Korporativas 2 1 2
socialas atbildibas politikai
4) Reklamas projekta/mediju kanala unikalitate 3 1 3
un mérogs (aptvere)
5) Reklamas projekta/mediju kanala izmaksu 3 1 3
atbilstiba sagaidamajai atdevei
6) Atbilstiba Rigas brivostas zimolam un ta 2 1 2
vertitbam
7) Atbilstiba Rigas brivostas Attistibas 2 1 2
programma definétajiem stratégiskajiem mérkiem
un to istenoS8anai noteiktajiem marketinga
uzdevumiem
8) Ieksgjas (Latvijas sabiedribas) mérkauditorijas 3 1 4
sasniedzamibas iesp&jas
9A) Argjas (arvalstu) auditorijas sasniedzamibas 3 1 3
iesp&jas (attiecinams tikai uz reklamas projektu
piedavajumiem)
9B) Mediju kanala kapacitate un reitingi 3 1 3
(attiecinams tikai uz reklamas kanalu (mediju)
ipasajiem reklamas sadarbibas piedavajumiem)
10) Sagaidama citeéjamibas un vizualizacijas 3 1 5
iespgjamiba
11) Reklamas projekta/mediju kanala 3 1 3
popularitate un atpazistamiba
12) Reklamas izvietojuma intensitates 3 1 3
novertejums

Kopa: 35
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% no maksimali iesp&jamas punktu summas:

Kvalificejas talakam izvertéjumam JA/NE

10



